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13. USTANOVENIA ZABEZPECUJUCE PROPAGACIU PROGRAMU

Komunika¢ny plian programu rozvoeja vidieka SR 2007-2013
Europsky pol'nohospodarsky fond pre rozvoj vidieka: Eurdpa investuje do vidieckych oblasti

Hlavnym cielom opatreni Komunika¢ného planu je informovat’ potencidlnych prijimatelov,
Siroku  verejnost, profesijné organizacie, hospodarskych a socidlnych partnerov, institucie,
ktoré sa podiel’aju na propagécii rovnosti medzi zenami a muzmi, a dotknuté mimovladne
organizacie vratane environmentalnych organizacii o prilezitostiach financovania z Programu
rozvoja vidieka SR 2007-2013 spojenou pomocou zo Spolocenstva a ¢lenskych Statov.
Cielom opatreni pre informovanie a publicitu je informovat potencidlnych a konecnych
prijimatel'ov o prilezitostiach, ktoré poskytuje spolocnd pomoc z Eurdpskej tnie a z ¢lenskych
Statov.

Informacie urcené pre Siroku verejnost’ maji za ulohu informovat’ o tlohe, ktort zohréva
Europska tinia v spolupraci s ¢lenskymi §tatmi v ramci pomoci a jej vysledkoch.

CIECOVE SKUPINY
Prostrednictvom Komunikaéného planu budu oslovené nasledovné ciel'ové skupiny:
« subjekty podnikajice v pol'nohospodarskej prvovyrobe,
« fyzické a pravnické osoby spracovéavajice produkty pol'nohospodarskej prvovyroby,
« sukromni vlastnici lesov alebo ich zdruZenia, ndjomcovia lesov a ich zdruzenia,
. obce,
« miestne akéné skupiny,
. S§tatne, verejno-prospesné, neziskové organizacie,
« obcianske a zaujmové zdruzenia,
+ profesijné komory,
« S§iroka verejnost’.

KOMUNIKACNE NASTROJE
Komunika¢né nastroje budii vybrané v o najSirSom spektre tak, aby sa informdcie
o Programe rozvoja vidieka SR dostali k jednotlivym cielovym skupinam, a to na zaklade ich
Citanosti, po¢uvanosti asledovanosti. Cinnosti, zamerané na informovanie prijimatelov
prispevku budi mat’ za ciel zvysit' pripravenost, pochopenie a zabezpeCenie Cerpania z
Programu rozvoja vidieka. Informacie budu zahriiovat’ prehl'ad administrativnych postupov,
kritéria, mechanizmy pre vyhodnocovanie, kritéria opravnenosti pre vyber a pod.

V ramci komunikaénych nastrojov budu vyuzité:

« tlag, rozhlas, televizia

« propagacné materidly

« informacné materialy

« informacné akcie

« internet

+ audiovizudlne média

 propagacné predmety

PRIEBEH KOMUNIKACNEJ KAMPANE
Komunika¢na kampan bude prebichat v troch fazach. Cielom informacénej kampane je
informovat’ Siroku verejnost’ o cieloch, moznostiach, realizacii jednotlivych projektov
a financovani z pomoci poskytovanej z Europskeho polnohospodarskeho fondu pre rozvoj
vidieka. Nalezitd pozornost sa bude venovat informovaniu spolutcasti o prispevku z
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Europskej unie. PresvedCovacia kampan predstavuje najintenzivnejSiu fazu komunikacnej
kampane, ktorej cielom bude zvySit zaujem potencidlnych akone¢nych prijimatelov
o ¢erpanie finanénych prostriedkov z EAFRD. Cielom pripominajucej kampane bude
komunikovat’ Program rozvoja vidieka SR tak, aby potencialni a konecni prijimatelia, ¢o
najlepSie pochopili a vyuzili prilezitost podpory z Programu. Informac¢né aktivity budu
zamerané na motivaciu a to najmd prikladmi z praxe t.j. propagaciou uspeSnych a
zrealizovanych projektov.

POVINNOST RIADIACEHO ORGANU
Za informovanie a publicitu Programu rozvoja vidieka SR je zodpovedny Riadiaci organ
v stlade s implementa¢nym nariadenim Komisie (ES) ¢. 1974/2006.
Riadiaci organ poskytne potencialnym prijimatelom zrozumitel'né, podrobné a aktualizované
informacie o:

(a) administrativnych postupoch, ktorymi je potrebné sa riadit, aby boli splnené
podmienky financovania v ramci programu rozvoja vidieka;

(b) opise postupov na skiimanie Ziadosti o financovanie;

(c) podmienkach opravnenosti a/alebo kritéridch pre vyber a hodnotenie projektov, ktoré
sa maju financovat’;

(d) menach oséb alebo o kontaktoch na narodnej, regionalnej alebo miestnej trovni,

ktoré mézu vysvetlit’ sposob, akym funguje program rozvoja vidieka, a kritéria pre
vyber a hodnotenie operacii.

13.1. CINNOSTI V OBLASTI INFORMOVANIA POTENCIALNYCH PRIJIMATELOV,
PROFESIONALNYCH ORGANIZACIi, EKONOMICKYCH, SOCIALNYCH A
ENVIRONMENTALNYCH PARTNEROV, SUBJEKTOV ZAPOJENYCH DO PROPAGOVANIA
ROVNOSTI MUZOV A ZIEN A MIMOVLADNYCH ORGANIZACII O MOZNOSTIACH
PROGRAMU, AKO I O PRAVIDLACH PRE ZiSKANIE FINANCNEJ PODPORY Z
PROGRAMU.

Hlavnym cielom opatreni Komunika¢ného planu je informovat’ potencidlnych prijimatel'ov,
Sirokl  verejnost’, profesijné organizacie, hospodarskych a socidlnych partnerov, institucie,
ktoré sa podiel’aju na propagécii rovnosti medzi zenami a muzmi, a dotknuté mimovladne
organizécie vratane environmentalnych organizacii o prilezitostiach financovania z Programu
rozvoja vidieka SR 2007-2013 spojenou pomocou zo Spolocenstva a ¢lenskych Statov.

Komunika¢né nastroje budii vybrané v o najSirSom spektre tak, aby sa informécie
o Programe rozvoja vidieka SR dostali k jednotlivym cielovym skupinam, a to na zéklade ich
¢itanosti, poc¢uvanosti a sledovanosti. Produktové inzeraty budu klast’ doraz na predstavenie
jednotlivych opatreni, priorit a moznosti realizacie projektov prostrednictvom Programu
rozvoja vidieka. Imidzové inzeraty budi zamerané na prehlbovanie vSeobecného zaujmu
potencidlnych a kone¢nych prijimatelov o ¢erpanie finan¢nych prostriedkov z EAFRD.

Vramci informacénych aktivit budi vyuzité vSetky dostupné masovo-komunikacné
prostriedky, tlacené propagac¢né ainforma¢né materidly, informaéné akcie a propagacné
predmety.

13.2. CINNOSTI V OBLASTI INFORMOVANIA PRIJIMATELOV PRISPEVKU SPOLOCENSTVA.

Cielom opatreni pre informovanie a publicitu je informovat’ potencidlnych a konecnych
prijimatelov o prilezitostiach, ktoré poskytuje spolo¢na pomoc z Eurdpskej tnie a z ¢lenskych
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statov. Cinnosti, zamerané na informovanie prijimatelov prispevku budi mat’ za ciel’ zvysit
pripravenost’, pochopenie a zabezpeCenie Cerpania z Programu rozvoja vidieka SR.
Informécie budua zahriiovat’ prehlad administrativnych postupov, kritéria, mechanizmy pre
vyhodnocovanie, kritéria opravnenosti pre vyber a pod.

Prostrednictvom komunikaénych kanélov, ako napr.: reklama, internet, letdky, brozury,
semindre a konferencie sa zabezpeCi informovanie a publicita pre prijimatelov, aby co
najlepsie pochopili a vyuzili prilezitost podpory z Programu rozvoja vidieka SR.

13.3. CINNOSTI V OBLASTI INFORMOVANIA SIROKEJ VEREJNOSTI O ULOHE, KTORU
ZOHRAVA SPOLOCENSTVO V PROGRAME A O JEHO VYSLEDKOCH.

Za Gcelom, aby bola verejnost’ informovana o ulohe, ktort zohrava Eurdpska tnia v Programe
rozvoja vidieka SR a pri dosiahnutych vysledkoch bude Riadiaci organ informovat’ vsetky
dostupné masovo-komunikacné prostriedky. Nalezitd pozornost sa bude venovat
informovaniu spoluucasti o prispevku z Europskej unie. Pozitivnhe posobenie je mozné
dosiahnut’ prostrednictvom PR ¢lankov, tlaCovych sprav a uverejiovanim komplexnych
informacii, v naj¢itanejSich dennikoch, tyzdennikoch a mesacnikoch s celoslovenskou
a regionalnou poésobnost’ou.

Aby bola zabezpecend viditelnost’ spolufinancovania Eurdpskou tUniou, pri jednotlivych
projektoch financovanych z Programu rozvoja vidieka SR budii umiestnené oznamy a to
v stlade s informa¢nymi opatreniami pre prijimatelov, ktoré su jasne formulované v Manuali
pre informovanie a publicitu.

Podrobné informacie o opatreniach pre informovanost’ a publicitu st uvedené v prilohe
VI — Komunika¢ny plan Programu rozvoja vidieka SR 2007 — 2013.
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